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Artikel sudah memenuhi kelengkapan isi artikel mulai dari pendahuluan, studi literatur, metode penelitian, hasil, pembahsan, dan
kesimpulan sesuai pedoman yang ada dalamjurnal terkait. Dengan ini, unsur kelengkapan sudah sangat baik.b. Tentang ruang lingkup dan kedalaman pembahasan:
Artikel ini sudah mengurai setiap variabel dengan sangat baik, termasuk merumuskan hipotesis dengan argumen yang baik, serta
membahas temuan dengan cukup mendalam.

c. Tentang kecukupan dan kemutakhiran data/informasi dan metodolooi:
Penelitian ini tidak menyebut secara eksplisit terkait jumlah data yaig digunakan. Bagaimanapun, pengolahan data dengan
regresi tidak pernah membutuhkan data banyak, dan survey dilakukan pada pengguni Instagram sehingga data yang diierlukan
sangat mudah dicukupi.

d. Tentang kelengkapan unsur dan kualitas penerbrt:
Walaupun tidak diterbitkan oleh kampus tertentu, jurnal ini
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Prosentase Turnitin 2070 menunjukkan bahwa tidak ada ditemukan indikasi plagiasi berat yang ada dalam penelitian ini. Hal ini
menunjukkan orisinalitas karya penulis tanpa menjiplak karya orang lain.f. Kesesuaian bidang ilmu:
Judul artikel Pengaruh E-WOM, Celebrity Endorser,dan Social Media Marketing terhadap Brand lmage pada produk di Instagram
sangat berbau pemasaran, sehingga sesuaidengan bidang ilqu manajemen ulng dimiliki penulis.
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