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INTISARI 

Proyek kewirausahaan ini membahas bisnis otomotif Vespart.Oi, yang berfokus pada 

penyediaan suku cadang, jasa modifikasi, perawatan, serta penjualan aksesori khusus untuk 

Vespa Matic. Latar belakang usaha ini didasari oleh meningkatnya tren personalisasi dan 

modifikasi kendaraan, khususnya di kalangan komunitas Vespa yang memiliki loyalitas tinggi. 

Bisnis ini menawarkan keunggulan berupa produk custom, layanan konsultasi, serta garansi 

produk yang menekankan kualitas dan kepuasan pelanggan. Dari sisi pemasaran, Vespart.Oi 

memanfaatkan media sosial dan marketplace digital untuk promosi, serta menjalin kerja sama 

dengan komunitas Vespa. Analisis SWOT menunjukkan peluang besar dari meningkatnya 

pengguna Vespa, namun juga adanya ancaman berupa persaingan ketat dan fluktuasi harga 

spare part impor. 

Manajemen usaha dijalankan melalui strategi pemasaran berbasis bauran 3P (product, price, 

promotion), operasional yang efisien, pengelolaan SDM berbasis keterampilan teknis, serta 

sistem keuangan yang terstruktur. Hasil keuangan menunjukkan usaha ini mampu memperoleh 

laba bersih Rp10.730.000 dalam tiga bulan. 

Kesimpulannya, Vespart.Oi tidak hanya menjadi usaha penjualan spare part, tetapi juga 

berperan sebagai mitra komunitas Vespa dengan identitas merek yang kuat. Usaha ini memiliki 

prospek cerah untuk berkembang lebih luas melalui inovasi produk, peningkatan layanan 

digital, serta diversifikasi lini bisnis di masa depan. 

 

1. PENDAHULUAN 

Perkembangan dunia otomotif di Indonesia, khususnya kendaraan roda dua, menunjukkan tren 

yang terus meningkat dari tahun ke tahun. Sepeda motor tidak hanya menjadi alat transportasi 
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utama bagi masyarakat, tetapi juga telah berkembang menjadi bagian dari gaya hidup. Salah 

satu jenis sepeda motor yang memiliki penggemar tersendiri adalah Vespa, baik klasik maupun 

modern. Vespa telah banyak terlihat di jalan-jalan Indonesia sejak tahun 1960-an dan telah 

menjadi simbol ikonik bagi masyarakat Indonesia. Dedikasi para pecinta Vespa ditunjukkan 

oleh terbentuknya berbagai komunitas Vespa secara organik yang memungkinkan mereka 

untuk merasakan nilai dan semangat positif dari skuter paling terkenal di dunia. Vespart.Oi 

hadir untuk menjawab kebutuhan tersebut dengan pendekatan yang berbeda dari bengkel 

konvensional. Tidak hanya menawarkan suku cadang dan jasa servis, Vespart.Oi juga 

memberikan konsultasi seputar modifikasi, pemilihan aksesoris yang sesuai, serta perawatan 

berkala yang disesuaikan dengan karakter Vespa Matic.  

Dengan mengedepankan pelayanan yang ramah, pengetahuan teknis yang memadai, dan 

kualitas produk yang terpercaya, usaha ini berupaya membangun loyalitas konsumen dan 

memperkuat posisi di pasar yang semakin kompetitif. Lebih dari sekadar usaha, Vespart.Oi 

juga bertujuan menjadi bagian dari budaya Vespa itu sendiri. Proyek ini mendorong pemilik 

usaha untuk terus berinovasi terhadap kualitas barang dan layanannya agar menyesuaikan 

keinginan pelanggan. Dengan upaya pengelolaan yang dilakukan, proyek ini diharapkan dapat 

menjadi referensi bagi para pemilik usaha bisnis di sektor otomotif yang ingin memaksimalkan 

layanan usaha bisnisnya. Bagi saya pribadi memberikan pengalaman nyata dalam dunia 

kewirausahaan serta melatih kemampuan manajerial dan problem solving. Sedangkan untuk 

konsumen dapat menyediakan layanan modifikasi dan perawatan Vespa yang berkualitas dan 

dapat diandalkan. Selain itu, proyek ini memberikan kontribusi dalam membangun ekosistem 

bisnis yang lebih terfokus pada kendaraan Vespa Matic, yang selama ini belum banyak 

tersentuh oleh pelaku usaha di sektor otomotif. Dengan pendekatan khusus terhadap produk 

dan layanan, Vespart Oi mampu memberikan nilai tambah yang tidak hanya meningkatkan 

kenyamanan berkendara tetapi juga memperpanjang usia pakai kendaraan. Hal ini secara tidak 
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langsung mendorong budaya perawatan kendaraan yang lebih baik di kalangan pengguna 

Vespa. 

 

2. BAHASAN UMUM DAN ANALISIS SWOT 

Dalam memulai usaha bisnis pasti membutuhkan pasar untuk menjual barang atau jasa. Pasar 

merupakan tempat sekelompok para penjual dan pembeli saling bertemu dan berinteraksi 

secara langsung untuk memenuhi keinginan pelanggan agar mencapai keuntungan yang 

diinginkan melalui kegiatan pertukaran atau transaksi Pasar untuk bisnis otomotif Vespa 

modern sangat beragam dan menjanjikan, mencakup individu yang menghargai perpaduan 

antara gaya klasik dan fitur modern sebagai bentuk ekspresi diri dan gaya hidup unik. Selain 

itu, para penggemar yang mencari solusi transportasi lincah, efisien, dan tetap stylish di tengah 

kesibukan kota juga menjadi target pasar yang signifikan. Generasi muda yang trendi dan 

melek teknologi turut meramaikan pasar ini, melihat Vespa modern sebagai kendaraan yang 

"instagramable" dan terhubung dengan gaya hidup digital mereka. Saat merencanakan usaha, 

pasar yang akan menentukan arah dan tujuan dari suatu bisnis kedepannya. 

Segmentasi pasar adalah proses mengelompokkan pasar ke dalam kategori pelanggan yang 

berbeda sehingga memiliki strategi pemasaran yang akan berbeda. Produk yang ditawarkan 

mencakup komponen kaki-kaki (seperti shockbreaker, ban, velg), sistem kelistrikan (Lampu 

utama, lampu sein), serta aksesori pelengkap (dasi, ducktail, lowreing kit). Produk-produk 

Vespart Oi dipilih secara selektif untuk menjamin kualitas dan kompatibilitas dengan berbagai 

model Vespa Matic seperti Vespa LX, S, Primavera, Sprint, dan GTS. Selain itu, Vespart Oi 

juga menawarkan layanan konsultasi dan pemesanan khusus untuk spare part yang sulit 

ditemukan, memberikan nilai tambah bagi pelanggan. Vespart.Oi selalu berupaya mengikuti 

perkembangan tren otomotif dan selera pasar, khususnya yang berkembang di komunitas 

Vespa Matic. Setiap produk dan layanan yang ditawarkan disesuaikan dengan kebutuhan 
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pangsa pasar yang ditargetkan, yaitu para pecinta Vespa dari kalangan muda hingga dewasa 

yang mengutamakan kualitas, keaslian, dan estetika.  

Oleh karena itu, Vespart.Oi juga rutin melakukan riset pasar serta menjalin komunikasi aktif 

dengan komunitas Vespa untuk memastikan produk yang dijual tetap relevan dan diminati. 

Dengan strategi ini, Vespart.Oi tidak hanya bertujuan untuk menjadi toko spare part biasa, 

melainkan menjadi pusat layanan Vespa Matic yang terpercaya dan inspiratif. Peluang 

(Opportunities) adalah faktor eksternal yang dapat memberikan keuntungan bagi perusahaan 

jika dimanfaatkan dengan baik. Peluang merupakan situasi penting yang menguntungkan dan 

biasanya berkaitan dengan kecenderungan tren pasar, perubahan teknologi, serta regulasi yang 

mendukung perkembangan usaha. Kekuatan (Strengths) adalah sumber daya dan keunggulan 

internal yang dimiliki perusahaan untuk memberikan nilai tambah dan keunggulan kompetitif. 

Kekuatan adalah segala keunggulan yang dapat membantu perusahaan memenuhi kebutuhan 

pasar. Kelemahan (Weaknesses) adalah keterbatasan internal yang dapat menghambat 

perkembangan bisnis jika tidak ditangani dengan baik. Kelemahan mencakup kurangnya 

sumber daya, keterampilan, atau sistem yang dapat mempengaruhi pencapaian tujuan.  

 

3. METODOLOGI PENGEMBANGAN PRODUK DAN MANAJEMEN USAHA 

Kreativitas dalam dunia kewirausahaan tidak hanya berbicara tentang kemampuan 

menciptakan hal baru, tetapi juga bagaimana suatu ide dikembangkan menjadi solusi yang 

relevan dan bernilai. Bagi Vespart.Oi, eksplorasi kreativitas dilakukan melalui proses 

pengamatan pasar serta pemahaman mendalam terhadap karakteristik para pengguna Vespa 

Matic. Produk dan layanan yang ditawarkan tidak hanya berfokus pada fungsi dasar seperti 

perawatan dan penggantian spare part, tetapi juga dikembangkan untuk memenuhi aspek gaya 

hidup pengguna Vespa. Hal ini mencakup layanan modifikasi bergaya retro-modern, 

penyediaan aksesoris estetika, serta layanan konsultasi custom sesuai selera pelanggan. Inovasi 
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semacam ini lahir dari keberanian untuk bereksperimen, serta kemauan untuk melihat peluang 

dari pengalaman pribadi dan feedback pelanggan. Dalam menghadapi ketatnya persaingan di 

sektor otomotif, Vespart.Oi terus menggali potensi kreatif dengan melakukan evaluasi berkala 

terhadap produk dan layanan yang tersedia. Inovasi juga dilakukan dengan menjalin kerja sama 

dengan komunitas Vespa untuk kegiatan gathering, touring, atau bazar otomotif, sehingga 

bisnis tidak hanya hadir sebagai penyedia jasa, tetapi juga sebagai bagian aktif dari ekosistem 

Vespa itu sendiri. Dengan begitu, Vespart.Oi berkomitmen untuk tumbuh sebagai bisnis yang 

adaptif, berjiwa komunitas, dan berbasis inovasi berkelanjutan. 

Pemasaran merupakan aktivitas penting dalam menjalankan sebuah usaha karena berperan 

langsung dalam mengenalkan produk kepada konsumen serta membentuk persepsi terhadap 

merek. Pemasaran adalah suatu proses manajerial yang dilakukan oleh individu atau kelompok 

untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan pasar melalui penciptaan, penawaran, serta 

pertukaran produk yang memiliki nilai dengan pihak lain. Kegiatan operasional merupakan inti 

dari kelangsungan suatu usaha karena berperan dalam menghubungkan proses input hingga 

output dalam memberikan nilai kepada pelanggan. Kegiatan operasional mengacu pada 

bagaimana perusahaan mengelola proses bisnisnya dalam menghasilkan produk atau jasa dari 

tahap awal hingga sampai ke tangan konsumen. Manajemen operasional yang baik sangat 

penting karena sebagian besar biaya dalam sebuah usaha berasal dari aktivitas operasional. 

Manusia merupakan aset penting dalam dunia usaha, termasuk pada bisnis otomotif seperti 

Vespart Oi. Keberhasilan suatu usaha sangat bergantung pada kualitas sumber daya 

manusianya. Menurut prinsip dasar manajemen SDM, pelaku usaha harus mampu memilih dan 

menempatkan orang-orang yang tepat di posisi yang sesuai agar dapat mendorong 

produktivitas kerja dan loyalitas terhadap perusahaan. Vespart Oi saat ini dikelola oleh dua 

orang karyawan utama, yaitu satu penulis sebagai Owner dan teknisi freelance. Manajemen 

keuangan adalah komponen krusial dalam menentukan keberhasilan jangka panjang sebuah 

PLAGIASI MERUPAKAN TINDAKAN TIDAK TERPUJI 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

repository.stieykpn.ac.id 



bisnis. Manajemen keuangan mencakup usaha memperoleh dan mengelola dana agar dapat 

digunakan secara efisien demi mendukung operasional perusahaan. Seiring dengan 

perkembangan teknologi dan perubahan tren di dunia otomotif, pelaku usaha dituntut untuk 

terus berinovasi. Inovasi bukan hanya dalam bentuk produk, tetapi juga layanan dan sistem 

kerja. Manajemen inovasi adalah kombinasi dari upaya mengelola perubahan dan 

mengembangkan ide-ide baru yang relevan dengan kebutuhan pasar.  

 

4. PEMBAHASAN MANAJEMEN USAHA 

Inovasi produk merupakan elemen penting dalam mempertahankan eksistensi dan 

meningkatkan daya saing usaha di tengah dinamika pasar yang semakin kompetitif. Inovasi 

dalam konteks bisnis tidak hanya terbatas pada penciptaan produk baru, tetapi juga mencakup 

perbaikan kualitas, peningkatan fungsionalitas, serta penyempurnaan tampilan dan layanan 

yang menyertainya. Dalam bisnis otomotif khususnya pada sektor suku cadang sepeda motor 

seperti Vespa Matic, inovasi menjadi kunci untuk memenuhi ekspektasi konsumen yang terus 

berkembang, baik dari segi performa, estetika, hingga efisiensi penggunaan. Dalam 

operasionalnya, Vespart Oi terus berupaya untuk menghadirkan produk sparepart berkualitas 

tinggi yang mampu menjawab kebutuhan pemilik Vespa Matic.  

Kualitas menjadi pondasi utama dalam industri otomotif. Vespart Oi senantiasa memastikan 

bahwa produk yang ditawarkan memiliki standar mutu tinggi, baik dari segi bahan, ketahanan 

pemakaian, maupun presisi komponen. Vespart Oi bekerja sama dengan distributor resmi dan 

produsen terpercaya untuk memastikan keaslian dan performa produk yang dijual. Dalam pasar 

otomotif, terutama segmen Vespa yang dikenal memiliki gaya klasik dan estetik, tampilan 

produk memegang peranan penting. Vespart Oi tidak hanya fokus pada fungsi teknis dari 

sparepart, tetapi juga memperhatikan tampilan visual, seperti kostumisasi  produk yang rapi 

dan informatif, serta pilihan warna dan desain aksesori yang mendukung gaya retro-modern 
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Vespa Matic. Dengan pendekatan ini, Vespart Oi berusaha menciptakan pengalaman 

berbelanja yang tidak hanya praktis tetapi juga menyenangkan secara visual bagi 

pelanggannya. Dalam menjalankan bisnis sparepart Vespa Matic, manajemen pemasaran 

menjadi salah satu aspek penting yang menentukan keberhasilan usaha Vespart Oi.  

Pemasaran dalam industri otomotif memiliki karakteristik khusus yang berbeda dengan sektor 

lain, terutama karena berkaitan dengan produk teknis, segmentasi yang spesifik, serta 

keterikatan emosional antara pemilik kendaraan dan kendaraannya. Oleh karena itu, strategi 

pemasaran yang diterapkan Vespart Oi disusun dengan mempertimbangkan kondisi pasar, 

kebutuhan pelanggan, serta tren otomotif terkini. Target pasar Vespart Oi adalah para pengguna 

Vespa Matic, khususnya generasi muda dan anggota komunitas Vespa yang cenderung 

memiliki loyalitas tinggi terhadap merek serta perhatian besar terhadap tampilan dan performa 

kendaraan mereka. Secara keseluruhan, manajemen pemasaran Vespart Oi memanfaatkan 

media digital, memperhatikan kualitas layanan, serta menjaga hubungan baik dengan 

komunitas Vespa. Manajemen produksi adalah proses pengelolaan dalam langkah pengolahan 

suatu bahan baku hingga menjadi produk yang siap jual. Proses produksi merupakan kunci 

utama dalam pengendalian kualitas produk. Sehingga, proses produksi harus dikelola mulai 

dari proses perencanaan hingga pengawasan. Manajemen Sumber Daya Manusia (SDM) 

menjadi faktor penentu dalam keberhasilan operasional Vespart Oi. Meskipun skala usaha 

masih tergolong mikro dan dikelola secara langsung oleh pemilik, prinsip-prinsip pengelolaan 

SDM tetap diterapkan secara profesional agar kegiatan bisnis dapat berjalan optimal. 

Manajemen keuangan merupakan salah satu aspek paling vital dalam menjalankan sebuah 

usaha, termasuk dalam bisnis Vespart Oi. Keberhasilan sebuah usaha tidak hanya ditentukan 

dari besarnya omzet penjualan, tetapi juga dari bagaimana pengelolaan keuangan dilakukan 

secara efisien, transparan, dan berkelanjutan. Modal awal dibutuhkan untuk memulai 
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operasional bisnis, termasuk pembelian stok awal sparepart, perlengkapan toko, biaya sewa 

tempat, serta promosi awal. Total moda awal Vespart Oi sebesar Rp7.700.000. 

Cashflow atau arus kas merupakan hasil penghitungan yang diperoleh dari total 

pendapatan penjualan dan total biaya operasional Vespart Oi selama 3 bulan 

menjalankan bisnis, yaitu Bulan Maret, April dan Mei. Total pendapatan penjualan 

merupakan cash in selama tiga bulan sebesar Rp24.855.000, sedangkan cash out total 

dari biaya operasional selama tiga bulan yaitu sebesar Rp14.125.000. 

Total pendapatan penjualan dikurangi total biaya operasional dihitung setiap 

bulan, hasilnya ditotalkan. Sehingga total laba Vespart Oi untuk 3 bulan sebesar 

Rp10.730.000 

Di era digital dan persaingan pasar yang dinamis, Vespart Oi menyadari pentingnya 

manajemen perubahan dan inovasi agar tetap relevan dengan perkembangan dunia 

otomotif. Perubahan yang dilakukan tidak hanya bersifat fisik (produk atau 

pelayanan). Beberapa inovasi dan perubahan yang sudah diterapkan Vespart Oi antara 

lain: 

1. Kualitas produk menjadi pondasi utama dalam industri otomotif. Vespart Oi 

senantiasa memastikan bahwa produk yang ditawarkan memiliki standar mutu 

tinggi, baik dari segi bahan, ketahanan pemakaian, maupun presisi komponen. 

Ke depan, perubahan yang akan dilakukan mencakup digitalisasi sistem 

manajemen kualitas produk.  

2. Custom product (kostumisasi produk) menjadi nilai tambah dalam menarik 

perhatian konsumen. Dalam aspek produk custom, perubahan akan difokuskan 

pada keterlibatan pelanggan secara langsung dalam proses desain dan 

pemilihan produk.  
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3. Untuk gaya dan desain produk, perubahan utama yang direncanakan adalah 

kolaborasi dengan desainer lokal dan kreator muda yang memiliki pemahaman 

kuat terhadap estetika Vespa klasik dan modern.  

5. SIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan hasil perencanaan, analisis, dan pembahasan yang telah dilakukan sepanjang 

penyusunan laporan ini, dapat disimpulkan bahwa usaha Vespart Oi merupakan bentuk konkret 

dari implementasi kewirausahaan dalam bidang otomotif, khususnya pada sektor penjualan dan 

layanan suku cadang untuk sepeda motor Vespa jenis matic. Vespart Oi mampu menghadirkan 

solusi berupa penyediaan sparepart berkualitas tinggi dengan harga yang kompetitif dan 

pelayanan yang profesional. Usaha ini juga didukung oleh strategi pemasaran yang adaptif 

terhadap perkembangan teknologi digital dan perilaku konsumen modern, di mana penggunaan 

media sosial, platform marketplace, dan konten visual yang menarik telah dimaksimalkan guna 

menjangkau konsumen yang lebih luas. Untuk memastikan bahwa usaha Vespart Oi dapat terus 

bertumbuh secara berkelanjutan dan memiliki daya saing yang semakin kuat di pasar otomotif 

nasional, terdapat beberapa saran yang perlu diperhatikan dan dijadikan acuan dalam langkah 

pengembangan usaha ke depannya.  

Dalam menghadapi ekspektasi konsumen yang semakin tinggi terhadap kenyamanan dan 

efisiensi layanan, Vespart Oi perlu terus meningkatkan kualitas pelayanan pelanggan. Untuk 

memperluas cakupan pasar dan meningkatkan nilai jual, Vespart Oi sebaiknya mulai 

merancang strategi diversifikasi produk yang mencakup aksesori kendaraan, merchandise 

dengan desain bertema Vespa. Penguatan identitas merek dan strategi pemasaran digital perlu 

terus dioptimalkan. Peningkatan kualitas konten visual di media sosial, kampanye promosi 

yang terarah, serta penggunaan testimoni pelanggan dan influencer otomotif dapat menjadi 

strategi branding yang efektif untuk meningkatkan visibilitas usaha dan membangun citra 

profesional. 
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