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PLAGIASI MERUPAKAN TINDAKAN TIDAK TERPUIJI

ABSTRAK

Tujuan dari proyek kewirausahaan ini adalah untuk menentukan layak atau
tidaknya suatu bisnis dibangun. Proyek kewirausahaan ini berjudul “Penjualan Pada
Fashion tote bag Feds Proyek Kewirausahaan”. Perkembangan bisnis terutama tote
bag saat ini sangatlah pesat terutama di bidang fashion. Bisnis tote bag hadir untuk
memenuhi kebutuhan fashion di masyarakat. Produk yang dijual oleh Feds
memiliki beberapa kelebihan dari produk yang sudah ada sebelumnya. Inovasi
produk yang dikembangkan oleh Feds adalah membuat tote bag dari bahan denim
dan anti air sehingga meningkatkan kualitas dari tote bag itu sendiri. Dengan
menggunakan konsep ATM (amati, tiru, modifikasi), saya dapat menerapkan

pengetahuan yang saya peroleh untuk mengembangkan bisnis tote bag ini.
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ABSTRACT

The aim of this entrepreneurial project is to determine whether or not a business
is worth building. This entrepreneurial project is entitled "Sales at Feds
Entrepreneurship Fashion Tote Bag Project”. Business development, especially
tote bags, is currently very rapid, especially in the fashion sector. The totebag
business exists to meet the fashion needs of society. The products sold by Feds
have several advantages over previously existing products. The product
innovation developed by Feds is to make totebags from denim and waterproof
material, thus improving the quality of the totebag itself. By using the ATM
concept (observe, imitate, modify), | can apply the knowledge | have gained to

develop this tote bag business.
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Latar Belakang

Feds Indonesia adalah bisnis yang bergerak di bidang fashion, khususnya
penjualan tote bag. Produk Feds memiliki kelebihan seperti desain elegan, bahan
anti air dan jeans, serta garansi dua bulan. Dalam latar belakang ini, Feds
Indonesia berfokus pada menciptakan produk yang dapat digunakan dalam segala
cuaca dengan design yang dapat digunakan disegala acara serta memberikan

kenyamanan kepada konsumen.
Rumusan Masalah

Bagaimana Feds Indonesia dapat menciptakan produk yang digemari oleh

penggemar fashion di dunia.
Tujuan Proyek Kewirausahaan

Menciptakan tas yang dapat digunakan dalam segala cuaca dengan design yang

dapat digunakan disegala acara serta memberikan kenyamanan kepada konsumen.
Merancang strategi pemasaran yang tepat.

Membuat tas dengan berbasis konsep ATM (Amati, Tiru, dan Modifikasi) pada

pasar yang sudah tersedia.
Menjadikan Feds sebagai usaha yang berkelanjutan (sustainable).

Menciptakan lapangan kerja untuk orang terdekat.

Analisis SWOT
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e Strength: produk memiliki dimensi besar, design elegan, harga murah,
kualitas bagus, dan promosi melalui social media.

e Weakness: produksi menggunakan satu vendor, ide penerbitan artikel
terbatas.

e Opportunities: menggandeng influencer, mengikuti trend fashion,
menggunakan promosi berbayar.

e Threats: bisnis yang mudah ditiru, perubahan trend fashion cepat, vendor

tidak memiliki kontrak jangka panjang.
Metode Pengembangan Produk dan Manajemen Usaha

Eksplorasi kreativitas dengan menggunakan konsep ATM (Amati, Tiru, dan

Modifikasi).

Menjaga kualitas produk, mengevaluasi produk serupa, dan meningkatkan

promosi melalui social media.

Menjalin hubungan baik dengan vendor, mengamati inovasi dari produk serupa,

dan mencari vendor lebih dari satu.
Segmentasi Pasar

Feds menggunakan segmentasi pasar psikografis dan perilaku untuk menentukan

arah bisnis.

Konsumen yang cocok dengan merek tote bag Feds memiliki gaya hidup aktif,

dinamis, dan memiliki nilai-nilai seperti kebebasan, eksplorasi, dan ekspresi diri.

Analisis Pasar
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Feds menentukan fokus pada masyarakat menengah ke bawah yang memiliki

banyak kegiatan di luar rumah.

Rentang usia target pasar adalah 20-30 tahun, dengan penekanan khusus pada

wilayah Pulau Jawa.
Tujuan dan Kontribusi

Hasil proyek kewirausahaan ini dapat digunakan untuk mempertimbangkan bagi

para pelaku bisnis yang bergerak di bidang fashion.

Selain itu, juga sebagai masukan mengenai inovasi pada produk dan pasar. Feds
Indonesia berharap dapat menciptakan produk yang dapat digemari oleh

penggemar fashion di dunia dan menjadi usaha yang berkelanjutan.
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KESIMPULAN

Dalam penelitian ini, Feds Indonesia berfokus pada menciptakan produk yang
dapat digunakan dalam segala cuaca dengan design yang dapat digunakan
disegala acara serta memberikan kenyamanan kepada konsumen. Analisis SWOT
digunakan untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman dari
produk. Metode pengembangan produk dan manajemen usaha dilakukan dengan
menggunakan konsep ATM (Amati, Tiru, dan Modifikasi). Segmentasi pasar
digunakan untuk menentukan arah bisnis. Analisis pasar digunakan untuk
menentukan fokus pada masyarakat menengah ke bawah yang memiliki banyak
kegiatan di luar rumah. Tujuan dan kontribusi dari proyek kewirausahaan ini
adalah untuk menciptakan produk yang dapat digemari oleh penggemar fashion di

dunia dan menjadi usaha yang berkelanjutan.
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