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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Korean Wave, Drama Korea dan K-

Mukbang terhadap minat beli makanan Korea. Penelitian ini menggunakan 3 variabel bebas 

yaitu Korean Wave, Drama Korea, K-Mukbang dan minat beli sebagai variabel terikatnya. 

Penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dari penyebaran kuesioner. Jumlah 

responden dalam penelitian ini sebanyak 103 orang. Hasil yang diperoleh menunjukkan bahwa 

Korean Wave berpengaruh positif terhadap Minat Beli, Drama Korea berpengaruh positif 

terhadap Minat Beli, dan K-Mukbang berpengaruh positif terhadap Minat Beli. 

 

Kata kunci: Korean Wave, Drama Korea, K-Mukbang  
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ABSTRACT 

This research aims to determine the influence of the Korean Wave, Korean Drama and K-

Mukbang on interest in buying Korean food. This research uses 3 independent variables, 

namely Korean Wave, Korean Drama, K-Mukbang and purchase interest as the dependent 

variable. This research uses primary data obtained from distributing questionnaires. The 

number of respondents in this study was 103 people. The results obtained show that Korean 

Wave has a positive influence on Purchase Interest, Korean Drama has a positive influence on 

Purchase Interest, and K-Mukbang has a positive influence on Purchase Interest. 

 

Keywords: Korean Wave, Korean Drama, K-Mukbang 
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PENDAHULUAN  

Latar Belakang  

Pada masa kini, masyarakat semakin merasakan bahwa kemajuan teknologi sangat 

berpengaruh pada kehidupan sehari hari, sama halnya dengan media sosial. Menurut 

Nasrullah (2015) media sosial adalah tempat bagi pengguna media sosal untuk 

berinteraksi dengan orang lain. Korea Selatan menjadi perbincangan hangat karena 

negara ini berhasil menyebarkan produk dan budayanya ke dunia. Adapun produk 

terseut berupa  produk  berwujud drama yang sangat mempengaruhi selera konsumen 

mulai dari lagu sountrack (musik), bahasa, fashion, teknologi, skincare, tempat tempat 

popular dan tidak lupa dengan makanannya yang sangat unik dan autentik yang 

disajikan pada drama dan kemudian mempengaruhi selera konsumen. Perkembangan 

Korean street food di Indonesia sangat di sambut oleh masyarakat.  

 Menurut Kotler (2002) minat beli yaitu minat seseorang terhadap suat objek 

yang dapat dilihat dari sikap ketertarikan terhadap objek tersebut. Minat beli konsumen 

juga suatu bagian komponen dari sikap konsumen dalam mengkonsumsi suatu produk. 

Hallyu atau disebut juga Korean Wave adalah sebutan untuk tradisi yang berasal dari 

Korea Selatan yang sudah tersebar di berbagai negara (Nuranisa, 2015). Gelombang 

Korea sendiri mencangkup drama, film, variety show, industri musik, busana, skincare, 

bahasa Korea, kuliner dan lain sebagainya. Drama Korea menjadi salah satu budaya 

Korea yang memiliki pengaruh penting dalam penyebarannya.  

Sebelum negara di Asia dan Eropa dilanda trand fashion, kuliner, dan musik K-pop 

dari Korea, drama Korea sudah lebih dahulu  mengambil banyak hati konsumen. 

Asheriyanti Tri Putri (2019) mengatakan penggemar K-drama biasanya membagi 

informasi mengenai drama yang mereka ketahui. Konten Mukbang, Meokbang atau 

Mokbang (siaran makan) merupakan konten kuliner dengan menyajikan tayangan 

makanan dengan porsi makanan yang banyak yang berasal dari Korea Selatan. Konten 
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mukbang sendiri pertama kali muncul di Afreeca TV (Any Free Casting TV). 

Kepupoleran mukbang di Korea Selatan mulai meningkat pada tahun 2010-an. K-

mukbang yang semakin populer menimbulkan ketertarikan untuk membeli produk atau 

makanan yang serupa seperti ramyeon (mie instan), teokkboki, corndog dan lain 

sebagainya. 

LANDASAN TEORI  

Definisi Pemasaran  

Menurut American Marketing Association (AMA) pemasaran yaitu penetapan harga, 

promosi, distribusi, barang dan jasa untuk menciptakan regenerasi bagi individu 

maupun kelompok. Sehingga dapat disimpulkan arti pemasaran yaitu suatu proses 

manajerial yang memasarkan produk ataupun jasa agar individu dan kelopok bisa 

mendapatkan apa yang mereka butuhkan.  

Konsep Pemasaran 

Konsep pemasaran sendiri muncul pada tahun 1950 dimana pada saat itu penilaian 

tentang perusahaan terlalu berfokus pada volume penjualan dan mengabaikan para 

konsumen. Pada tahun 2007, AMA memberikan pengertian baru tentang pemasaran, 

yaitu aktivitas pengelolaan lembaga serta prosedur untuk menciptakan, 

mengkomunikasikan, mendistribusikan, dan menawarkan barang juga jasa yang 

dianggap berguna bagi pelanggan, mitra, dan masyarakat pada umunya (Muhammad 

Anwar Fathoni, 2018). 

Korean Wave 

Pacis (2012:13) mengatakan, Hallyu atau  Korea Wave merupakan budaya untuk 

meningkatkan popularitas pop korea terutama pada bidang musik, drama tv dan film. 

Menurut Kim, Cho & Jung (2014), “Korean Wave sukses menyentuh emosi atau 

perasaan seperti rasa simpati dan empati, citra positif  dapat mempengaruhi perilaku 

konsumen dalam minat beli yang dapat mendukung terjadinya keputusan pembelian”. 

PLAGIASI MERUPAKAN TINDAKAN TIDAK TERPUJI 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

repository.stieykpn.ac.id 



7 
 

Kesuksesan produk-produk Korea oleh pengaruh Korean Wave sangat menguntungkan 

bukan hanya melalui keuntungan dari ekpor namun juga melalui popularitas selebritas 

sebagai promosi dan daya tarik bagi konsumen untuk memasarkan produk  dan tempat 

wisata mereka.  

Drama Korea 

Menurut para ahli Multon yaitu Slamet Muljana (Tarigan, 1985: 70) drama adalah 

kisah hidup yang di ceritakan melalui gerakan. Drama Korea sendiri menarik banyak 

minat masyarakat dikarenakan memiliki kualitas yang bagus baik dari segi cerita, 

episode hingga visual para kator dan aktris nya. Dampak terbesar yang diakibatkan oleh 

ketertarikan ini yaitu oada kebudayaannya. Masyarakat mulai untuk menirukan fashion 

style, bahasa, sampai makanannya.  

K-Mukbang 

Mukbang ada dan bermula dari kebiasaan atau tradisi orang Korea yang selalu makan 

bersama-sama anggota keluarga yang mulai jarang dilakukan lagi akibat dari adanya 

perubahan sosial. Hong (2017) mengatakan bahwa perubahan yang paling terlihat 

dalam lingkungan sosial masyarakat Korea Selatan yaitu semakin meningkatnya orang-

orang yang tinggal sendiri. Tradisi makan bersama di  Korea Selatan ini mulai 

dilupakan terutama oleh kalangan muda yang sekarang mereka sebut itu sebagai 

“single-economy”. Bagi masyarakat yang melakukan “single-economy”, munculnya 

produk audiovisual yaitu YouTube yang menampilkan kegiatan makan membuat 

mereka tidak merasa kesepian dan merasa memiliki teman.   

Minat Beli  

Minat merupakan sumber dari motivasi seseorang dan juga hal yang mempengaruhi 

sikap seseorang untuk melakukan sesuatu. Mowen (1995) mengatakan minat beli 

adalah keinginan konsumen untuk membeli produk atau merek. Banyak ahli 

menjelaskan mengenai minat beli yang dapat disimpulkan minat beli sendiri merupakan 
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rencana atau kegiatan konsumen untuk membeli barang, produk atau merek yang 

diinginkan.  

METODE PENELITIAN  

Populasi  

Menurut Sugiyono (2013) populasi yaitu objek maupun subjek yang masing-masing 

memiliki karakteristik dan kualitas tersendiri yang sudah di tetapkan oleh peneliti untuk 

dipelajari dan ditarik kesimpulannya. Suharjo (2013) mengatakan bahwa penelitian ini 

termasuk ke dalam populasi infinite (populasi tidak terbatas) jumlah pastinya tidak pasti 

dan mungkin akan terus berkembang. 

Sampel 

Menurut Everit dan Scrondal (2010) sample merupakan bagian dari populasi yang 

terpilih dari beberapa proses yang memiliki tujuan menyelidiki atau mempelajari sifat-

sifat populasi induk. Pada penelitian ini menggunakan purposive sampling dengan 

mempertimbangkan suatu hal (Sugiyono, 2010). Dikarenakan populasi yang tidak 

totalnya tidak diketahui, maka jumlah sample dapat ditentukan dengan rumus Rao 

Purba (2015).  

Data Penelitian  

Data penelitian ini menggunakan data primer dengan menyebarkan kuesioner 

menggunakan google form. Kuesioner disebarkan untuk menjawab pertanyaan apakah 

Korea Wave, Drama Korea, dan Konten K-Mukbang memiliki pengaruh pada Minat 

Beli produk makanan Korea Selatan.  

Penelitian ini juga menggunakan indikator skala likert. Skala liker sendiri 

ditunjukkan untuk mengukur sikap objek dari yang sangat negatif hingga yang paling 

positif. 

Jenis Variabel  

1) Variabel Bebas (Independent Variable) 
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Variabel bebas atau Independent variable ialah variabel yang tidak dipengaruhi dan 

tidak terikat dengan variabel lainnya. Variabel ini tidak dipengaruhi oleh hubungan 

apapun dalam model penelitian. Pada penelitian ini variabel bebasnya berupa Korean 

Wave, Drama Korea, dan Konten K-Mukbang. 

2)  Variabel Terikat (Dependent Variable) 

Variabel dependen atau variabel terikat merupakan variabe yang akan terpengaruh 

oleh variabel dan hubungan yang ada dalam model penelitian. Pada penelitian ini, 

variabel tetapnya berupa Minat Beli terhadap produk makanan Korea. 

KESIMPULAN DAN SARAN  

Kesimpulan  

Berdasarkan dari hasil penelitian dapat ditarik kesimpulan dari pengaruh Korean 

Wave, Drama Korea, dan K-Mukbang terhadap Minat Beli Produk Makanan Korea 

sebagai berikut:  

1. Terdapat pengaruh yang signifikan antara Korean Wave terhadap Minat Beli Produk 

Makanan Korea. 

2. Terdapat pengaruh yang signifikan antara Drama Korea terhadap Minat Beli Produk 

Makanan Korea. 

3. Terdapat pengaruh yang signifikan antara K-Mukbang pada Minat Beli Produk 

Makanan Korea. 

4. Terdapat pengaruh secara simultan antara Korean Wave, Drama Korea dan K-

Mukbang terhadap Minat Beli Produk Makanan Korea.  

Saran  

Terdapat beberapa saran dari peneliti yang dapat berikan yaitu:  

1. Bagi perusahaan ataupun usaha makanan Korea, sebaiknya  mengembangkan 

kembali cara promosi menjadi lebih kreatif dan lebih menarik lagi, dikarenakan 

semakin banyaknya para pesaing baru yang mulai bergerak di bidang yang sama. 
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2. Untuk peneliti selanjutnya diharapkan bisa membuat pernyataan ataupun 

pertanyaan kuesioner dengan lebih baik lagi.  
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